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Kommunikation



Werbetexte


Anleitung zum Schreiben von Werbetexten
Zielgruppe genau analysieren
Merke:

· Ohne Leidensdruck kein Kauf

· Vögel brauchen keine Flügel

· Kundentyp gezielt ansprechen

Emotionale Motive und Entscheidungen ansprechen

Sprachliche Wunder vollbringen

Magnetische Überschriften (Schlagzeilen, Headlines)

Merke: 80 Prozent lesen die Überschrift, nur 20 Prozent den Text.

Ein treffender Titel kann den Leser magnetisch anziehen.

Investieren Sie die meiste Zeit in die Überschrift!!

Storytelling

Merke: Menschen lieben Geschichten.

Magische Worte

Merke: Bestimmte Wörter erhöhen die Wirksamkeit dramatisch.

Die wichtigste Formel für Werbetexte

AIDA = Attention, Interest, Desire, Action
Faszination, die zum Lesen zwingt erreichen.
· Cliff Hanger: Den Leser zappeln lassen.

· Achtung: Nicht übertreiben.

· P.S. setzen. Die meisten Leser lesen nach der Headline meist das P.S.

· Preise klein texten und Boni hervorheben.

· Garantien und Beweise, die Vertrauen schaffen nennen.

· Wenn möglich künstliche Verknappung des Angebots.

· Call-to Action setzen.

Fragen Sie uns! Wir helfen gerne weiter! Verlangen Sie einfach eine Offerte!
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